entwickeln & beteiligen
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I Begrufung | Wer ist heute hier?

I Hintergrund des Verfahrens

I Stand des Innenstadtkonzepts

I Ergebnisse der Onlinebeteiligung

I Arbeitsphase: ElImshorn 2032: Wie erreichen wir die Ziele?
I Wie geht es weiter?

I Ende der Veranstaltung 20:30 Uhr
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Innenstadtprogramm

kurzfristig mittelfristig

4 N N

Citymanager / \
\ / M itte I fu r Einzelhandel, Gastronomie & Dienstleistungen é
/ \ Aufenthalts_ Bildung, Gesurfdh-eit&Soziales g

Hausmeister qualitat 2| Nachver-

service dichtungs-

_ )\ Y. potenziale

%
Inszenierung & Frequenz-
Veranstaltungen || zahlung

\

\ Y,
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Umsetzungs-

Bestandsanalyse Innenstadtleitbild | Strategiefelder

strategien
Marz April/Mai Juni Jul./Aug. Sept. Okt. Nowv. Dez.
28.03.2022 Quartiersforen Onlinebeteiligung Strategieworkshop

Auftaktveranstaltung

Y l l
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Grundlagen der
Strategieentwicklung

* Analyse vorhandener
Strategien, Konzepte undps

e Erkenntnisse aus der
Auftaktveranstaltung

e Vertiefungsges pSitdatibne z u
mit der Stadt Elmshorn

 Ortsbegehung der
Elmshorner Innenstadt

e Quartiersforen in drei
ausgewahl ten I nnenstadt|

- Bevdl kerungsbefragung
durch Online-Erhebung

s Vertiefungsgesprache
mit der Stadt EImshorn i

M Strategieworkshop




Strategiefelder des Innenstadtkonzepts |'I

Mobilitat, Verkehr
& Netzinfrastruktur

Bildung, Gesundheit Einzelhandel, Gastronomie Innenstadtmarketing
& Soziales & Dienstleistungen & Citymanagement

M Strategieworkshop




Strategiefelder des Innenstadtkonzepts

Einzelhandel, Gastronomie
& Dionstieistungen

Stadumarkenng & Citamanagement

Supemom

hi & Netomtastruktu:

Innnatadusteme benen eitwest
3  un T Verweilen asew: e nnens
Leben fang. Wohlibsce

Krealwtal, Orianattal und WAt 2. Neuem cechoen erfugt uber athseiive Biduege. st
42 % argreotn e oferdetan mituticen cqutin s oremn N b
ach e . die e Pres Qs tir den eriassgen
sova st fakngesandu st

o e Ve anstadrgen
3o 2um Beauch der

ertar

(O gasiionznmchen Betioe beswchain de invanetai
h atsaktve und Asgetote. ene
gra sovae - angemace vontepme

fewtigng scwieger | ceonewtiiatonsn
o nenstad netel e S mingreren und fiteen Merschen Zisammen

D 7201021 ot il v i o iretes
Sperim an 1 wrwatert. O Memchan
L amiccmren e (KMo Besivgurgon s dan

orhandenen Clerstniings wgenin

v atren Kerizagte aus Handwers sma urbanet
Tt b esm Stagbumve|
Ueallanieriguagen begeasen e

(T —— E—————y
sem ctren g Mogterasien dw (e semnan fer raun
ormen G Juamrmenarbol Lot O iMenest b
wndeneziemangee

i

[Vnromumsrestation tnden wch susechimdich n den
Rarctierecran tec snenstas.
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Strategieaufbau -

4 4
'. |

Mobilitat, Verkehr & Netzinfrastruktur

Ein Schliisselmerkmal der EImshorner Die Mobilitdt in der ElImshorner Innenstadt ist

Innenstadt ist ihr ausgepragter Aufenthalts- gut organisiert, umweltfreundlich und fiir alle Hlerarchlscher Zlelaufbau durch W"'ku nqsketten

und Begegnungscharakter. zuganglich. Gute Erreichbarkeit und kurze Wege

Die Innenstadt prasentiert sich als kompakter,
stadtisch-verdichteter Siedlungskern
Elmshorns mit einer eindeutig ausformulierten
Mitte beiderseits der Kriickau zwischen
Konigstrale und Buttermarkt. lhre vom 20.
Jhd. gepragten Raum- und Baustrukturen
unterstreichen das klare Erscheinungsbild.

Die Elmshorner Innenstadt wird als Ganzes
erlebt, ihre Teillagen sind auch lber Barrieren
hinweg eng miteinander verbunden. Die
Ubergange sowie die zentralen
Innenstadteingange sind einladend gestaltet.

A\,

Die zentralen innerstadtischen Platze und
Stralen sind belebte und beliebte
Aufenthaltsorte und soziale Treffpunkte fir
alle Elmshormner*innen und Besucher*innen
aus der Region.

M Strategieworkshop

kennzeichnen die Innenstadt - auch als zentraler
Umstiegspunkt in der Region.

Die Elmshorner Innenstadt ist mit allen Verkehrmitteln
sehr gut zu erreichen - ob aus den Stadtteilen oder der
gesamten Region.

Kurze Wege, gute Orientierung sowie ein attraktiver
und ein weitgehend barrierefrei ausgestalteter
Straltenraum laden Innenstadtbesucher*innen zum
Flanieren ein.

Die gut ausgebauten und sicheren Wege ermdglichen
einen Innenstadtbesuch aus allen ElImshorner
Ortsteilen und der Nahregion mit dem Fahrrad. Die
Rader kénnen an verschiedenen Stellen der
Innenstadt abgestellt werden - oftmals sicher und
witterungsfest.

Der OPNV bietet in der Innenstadt eine schnelle,

komfortable, bezahlbare und klimafreundliche
Alternative zum motorisierten Individualverkehr.

o Strategiefeld: Die strategischen Ziele
beschreiben die langfristigen Effekte fur die Stadt
(Impact)

o Handlungsschwerpunkte: Die
Schwerpunkiziele beschreiben die mittel- bis
langfristigen Wirkungen auf Nutzerebene
(Outcome)

Plateauziele, die den angestrebten Zielzustand

nennen (z.B. , Diugd |
Freizeitwert, sie ladt zum Treffen, Verweilen und

n

Geni elRen ein.*) sind

als Anderungsziele
Freizetrund Er |l ebni swer't

(



Strategie-Ebenen und ihre Ziele I'I

Hierarchischer Aufbau
des Zielsystems

Strategiefeld:

eESIEICH S EWAE Y beschreiben die langfristigen Effekte
fur die Stadtinnenstadt insgesamt (Impact)

Handlungsschwerpunkte:

SYAST  ET Vgl PAEIEY beschreiben die mittel-/ lang-

fristigen Wirkungen fir Teilfelder oder Nutzergruppen
(Outcome)

Orientierung
Positive Wirkungen

Arbeitsprogramme:

Die _ beschreiben die angestrebten

Arbeitsergebnisse (Output)

m Vertiefungsgesprach zum Zielbild




Strategiefelder des Innenstadtkonzepts

Einzelhandel, Gastronomie
& Dionstieistungen

Stadumarkenng & Citamanagement

Supemom

hi & Netomtastruktu:
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Freiraum- und
Aufenthaltsqualitat
(Fukgangerzone,
Hafen,Krickau)

Einzelhandel Gastronomie
und Dienstleistungen
(FuRgangerzone)
Mobilitat Verkehr und
Netzinfrastruktur

(Bahnhot)

u
_/
Offentliche und
verbandliche
Einrichtungen

(Funktionsgebaude)

Stadtmarketyng und

Kultur und Citymanagdment
Freizeit

(Knechtsche
Hallen, Hafen,
Krickau)




Bildung, Gesundheit
und Soziales

Wohnen

Nord

Ost

Freiraum- .
Aufenthaltsquayitat Stel n-
damm-

park



Sondernutzu
ngsflachen
(AuBengastro
-nomie)

Veran-
staltungen
aktuell
prasentieren

Kleine Laden
mit eigener
Werkstattmog|
ichkeit abseits
der Marken

Fassaden
sollten besser
zur Geltung
kommen.

Offenes
Industrielle
Vergangenheit
betonen

Grol3-
zugige
Bushalte-
stellen

Autoverbot
am
Wochenende

Micro Hubs an
Eingangen zur
Konigs-
stralRe

Leihrader am
Parkhaus

Parkplatze
far
Lastenrader

Kostenlose
Parkplatze

Hafentradition
oder
tidebeeinflusst
en Fluss in den
Fokus riicken

StraBenbaum-

Mehr Natur e

Begegnung
-Jung und
Alt

Zzusammen

Menschen
aus vielen
Kulturen, die
sich treffen

Mitgestaltung
durch
Bewohner




1, ""+(*082%0+/4;/freies Bewegen 20 Minuten

I Welches sind die drei wichtigsten Ziele fur die Starkung der
multifunktionalen Innenstadt an diesem Ort?

I AL &BAL#T BMO&4; (HILHA, . 101&"

I Gibt es ein Ziel, dass Sie uberhaupt nicht unterstutzen, fur diesen Ort?
I P./6.7 &AL #.4&#-" . [#O .3/./.#Q};8.

pe== = A& e 0 X
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Gemeinsame Betrachtung:

I Welches sind die drei wichtigsten Ziele? an den jeweiligen Orten

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn
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1. ""+(*082%0+/4;/ Arbeit mit Arbeitsblattern

I 6 Tische mit ca. 4 Personen - ein Wechsel moglich
L gt Q)"+
P, =08, /" O#12%&132 . #4-*5 . #156% . #1
b7 " O#1819: #* 7 " x4+
I <%l
L 7 =4:H#%/" " O#181>06&#%/* ™ O#l
I 248/ 0#l
I Bearbeiten Sie das Arbeitsblatt

¥y
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Zusammenfassung:

I Welche Konfliktpotenziale wurden bearbeitet?

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn
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