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Ablauf

= BegrufRung | Wer ist heute hier?

» Hintergrund des Verfahrens

= Stand des Innenstadtkonzepts

= Ergebnisse der Onlinebeteiligung

= Arbeitsphase: EImshorn 2032: Wie erreichen wir die Ziele?
= Wie geht es weiter?

= Ende der Veranstaltung 20:30 Uhr
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Hintergrund des Verfahrens
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Innenstadtprogramm
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Umsetzungs-

Bestandsanalyse Innenstadtleitbild | Strategiefelder

strategien
Marz April/Mai Juni Jul./Aug. Sept. Okt. Nowv. Dez.
28.03.2022 Quartiersforen Onlinebeteiligung Strategieworkshop

Auftaktveranstaltung

Y l l
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Stand des Innenstadtkonzepts

(N v B e 0

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn






Grundlagen der
Strategieentwicklung

 Analyse vorhandener
Strategien, Konzepte und Plane

« Erkenntnisse aus der
Auftaktveranstaltung

« Vertiefungsgesprache zu Ist-Situation
mit der Stadt Elmshorn

« Ortsbegehung der
Elmshorner Innenstadt

e Quartiersforen in drei
ausgewahlten Innenstadtlagen

« Bevélkerungsbefragung
durch Online-Erhebung

» Vertiefungsgesprache zur Strategie
mit der Stadt EImshorn

M Strategieworkshop




Strategiefelder des Innenstadtkonzepts |'I

Mobilitat, Verkehr
& Netzinfrastruktur

Bildung, Gesundheit Einzelhandel, Gastronomie Innenstadtmarketing
& Soziales & Dienstleistungen & Citymanagement

M Strategieworkshop




Strategiefelder des Innenstadtkonzepts

Einzelhandel, Gastronomie
& Dionstieistungen

Stadumarkenng & Citamanagement
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Strategieaufbau I'I

4 4
'. |

Mobilitat, Verkehr & Netzinfrastruktur

Die Mobilitédt in der EImshorner Innenstadt ist
gut organisiert, umweltfreundlich und fiir alle
zuganglich. Gute Erreichbarkeit und kurze Wege
kennzeichnen die Innenstadt - auch als zentraler
Umstiegspunkt in der Region.

Ein Schliisselmerkmal der EiImshorner
Innenstadt ist ihr ausgepragter Aufenthalts-
und Begegnungscharakter.

Hierarchischer Zielaufbau durch Wirkungsketten

o Strategiefeld: Die strategischen Ziele
beschreiben die langfristigen Effekte fur die Stadt

(Impact)

o Handlungsschwerpunkte: Die
Schwerpunkiziele beschreiben die mittel- bis
langfristigen Wirkungen auf Nutzerebene
(Outcome)

Die Innenstadt prasentiert sich als kompakter,
stadtisch-verdichteter Siedlungskern
Elmshorns mit einer eindeutig ausformulierten
Mitte beiderseits der Kriickau zwischen
Konigstrale und Buttermarkt. lhre vom 20.
Jhd. gepragten Raum- und Baustrukturen
unterstreichen das klare Erscheinungsbild.

A\ Kurze Wege, gute Orientierung sowie ein attraktiver
und ein weitgehend barrierefrei ausgestalteter
Straflenraum laden Innenstadtbesucher*innen zum
Flanieren ein.

Die Elmshorner Innenstadt ist mit allen Verkehrmitteln
sehr gut zu erreichen - ob aus den Stadtteilen oder der
gesamten Region.

Plateauziele, die den angestrebten Zielzustand
nennen (z.B. ,Die Innenstadt hat Erlebnis- unf
Freizeitwert, sie ladt zum Treffen, Verweilen und

Die Elmshorner Innenstadt wird als Ganzes
erlebt, ihre Teillagen sind auch lber Barrieren
hinweg eng miteinander verbunden. Die
Ubergange sowie die zentralen
Innenstadteingange sind einladend gestaltet.

Die gut ausgebauten und sicheren Wege ermdglichen
einen Innenstadtbesuch aus allen ElImshorner

M Strategieworkshop

\ Ortsteilen und der Nahregion mit dem Fahrrad. Die
Rader kénnen an verschiedenen Stellen der : H ] H - i
Innensact abgestalt werden - otmals scher und Geniefen ein.’) sind pragnanter und motivierender
witterungsfest. Iy .
: als Anderungsziele (z.B. ,Verbesserung des
Die zentralen innerstadtischen Platze und F . . dgE | b ( ”“ g
Stralen sind belebte und beliebte - )
Aufenthaltsorte und soziale Treffpunkte fir Der OPNV bietet in der Innenstadt eine schnelle, relzelt un r e nlswert
alle Elmshormner*innen und Besucher*innen komfortable, bezahlbare und klimafreundliche
L aus der Region. Alternative zum motorisierten Individualverkehr.



Strategie-Ebenen und ihre Ziele I'I

Hierarchischer Aufbau
des Zielsystems

Strategiefeld:

eESIEICH S EWAE Y beschreiben die langfristigen Effekte

fur die Stadtinnenstadt insgesamt (Impact)

Handlungsschwerpunkte:

SYAST  ET Vgl PAEIEY beschreiben die mittel-/ lang-

fristigen Wirkungen fir Teilfelder oder Nutzergruppen
(Outcome)

Orientierung
Positive Wirkungen

Arbeitsprogramme:

Die _ beschreiben die angestrebten

Arbeitsergebnisse (Output)

m Vertiefungsgesprach zum Zielbild




Strategiefelder des Innenstadtkonzepts

Einzelhandel, Gastronomie
& Dionstieistungen

Stadumarkenng & Citamanagement
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Ergebnisse der Onlinebeteiligung

= 551 Teilnehmer*innen

= Die Befragten

... sind meist Erwachsene zwischen 18 und 64 Jahren (54 %) oder machen
keine Angabe zu ihrem Alter (43 %).

... wohnen zu 44 % aufBerhalb der Innenstadt oder im Umland, zu 11 % in den
Innenstadtbereichen Sud, Nord und Ost.

... suchen die Innenstadt zu 40 % mindestens einmal pro Woche auf und zu
17 % einmal mit Monat oder seltener.

... hutzen die Innenstadt am haufigsten zum Einkaufen (28 %), fur Arztbesuche
(18 %), zum Essen und Trinken (17 %).

... sind (eher) unzufrieden mit den Angeboten und der Aufenthaltsqualitat in
der Innenstadt (63 %, 77 %) und weniger (eher) zufrieden damit (35%, 20 %).

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn



Wie sind die Ziele zu erreichen? Welche Strategien sind sinnvoll?
Wahlen Sie bis zu drei Themenfelder aus, die lhnen besonders wichtig
sind. (N = 1098)

Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen [ NN 21
Freiraum- und Aufenthaltsqualitat ||| A  '8%
Mobilitat, Verkehr und Netzinfrastruktur [ N RN >
kulturund Freizeit [N 32
Bildung, Gesundheit und Soziales || NNEGNEGEG s
wohnen | 5%

Stadtmarketing und Citymanagement [ 3%

Offentliche und verbandliche Einrichtungen [l 2%

k. A |, 7%

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Freiraum- und
Aufenthaltsqualitat
(Fukgangerzone,
Hafen,Krickau)

Einzelhandel Gastronomie
und Dienstleistungen
(FuRgangerzone)
Mobilitat Verkehr und
Netzinfrastruktur

(Bahnhot)

u
_/
Offentliche und
verbandliche
Einrichtungen

(Funktionsgebaude)

Stadtmarketyng und

Kultur und Citymanagdment
Freizeit

(Knechtsche
Hallen, Hafen,
Krickau)




Bildung, Gesundheit
und Soziales

Wohnen

Nord

Ost

Freiraum- .
Aufenthaltsquayitat Stel n-
damm-

park



Gastronomie/ Einzelhandel/ I I -

Belebung Stadtbild

—

Mut fur Neues!

Mobilitat \ .
. . Gemeinschaft

miro



Arbeitsphase I: freies Bewegen 20 Minuten

= WWelches sind die drei wichtigsten Ziele fur die Starkung der
multifunktionalen Innenstadt an diesem Ort?

- Setzen Sie drei Punkte je Stellwand

= Gibt es ein Ziel, dass Sie uberhaupt nicht unterstutzen, fur diesen Ort?

* Vergeben Sie eine oder mehrere Blitze

== = % T o A X
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Gemeinsame Betrachtung:

= Welches sind die drei wichtigsten Ziele? an den jeweiligen Orten

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn
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Arbeitsphase Il: Arbeit mit Arbeitsblattern

= 6 Tische mit ca. 4 Personen - ein Wechsel moglich

* Steindammpark

* Konigstralle und zugehorige Gange
*  MarktstraBe / Alter Markt

* Hafen

*  MihlenstraRe / Lindenstralle

* FeldstralRe
= Bearbeiten Sie das Arbeitsblatt

== = & o A
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Zusammenfassung:

= \Welche Konfliktpotenziale wurden bearbeitet?

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn
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ElImshorn

Amt fur Stadtentwicklung
und Umwelt

Schulstralle 15 -17 | 25335
Elmshorn

0412 1231 582
innenstadtentwicklung@
elmshorn.de

Innenstadtentwicklungskonzept ElImshorn

TOLLERORT

entwickeln & beteiligen

mone bocker & anette quast gbr
040 3861 5595
mail@tollerort-hamburg.de
www.tollerort-hamburg.de

= B HEINZE
I-I UND

m PARTNER
0231 3957 50

heinze@heinze-und-partner.de
www.heinze-und-partner.de
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